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Formatos fisicos
Directo para cine

Bifectiorpara VD o DVD Premiere:

Formatos Digitales

Directo para I lunes

Directo a streaming
v




Preguntarse, cuestionarse, es esencial en el proceso de creacion.






...Porque responde a una necesidad




nos interesa?

....Porque responde a un interes
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Al descubrir la necesidad de contar una historia

y el interés en ella, la escritura resultara mucho
mas orientada a un propdsito, que es el interesar
a otras personas en la misma historia. ‘ ‘




No escribimos para nosotros mismos!!!



REGLAS

OO

Claridad Reconocimiento (Lugares y Personajes) Captacion de Interes




(Que opciones aparecen al pensar en una produccion cinematografica?



V-CINEMA

Peliculas destinadas a la industria de los videos

* Proyectos patrocinados
Anunciantes con control, de modo que pueden tomar decisiones ejecutivas.

* Pequenos mensajes o spots
La emision es llevada a cabo por la programacion del canal, dandoles el poder de
elegir el horario de transmision vy el dia.



[ELEFILME

Pelicula realizada para ser transmitida por television.

e Telefilme unitario

* Series
Telefilme estruturado en episodios.
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https://es.wikipedia.org/wiki/Imagen
https://es.wikipedia.org/wiki/Pel%C3%ADcula
https://es.wikipedia.org/wiki/Post-producci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Post-producci%C3%B3n

Derivados de de cine.

[ELEFILME

* Episodios piloto o intros de series de television " & Dy rixar®
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o Infinity and Beyond
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* Episodios especiales de series de television en curso

———— atraer + audiencia




Cscenarios naturales generan
alta credibilidad

y verosimilitud en los
televidentes.



PREGUNIAS
avsrmeanere INIGIALES




PREGUNIAS
INICIALES ...

Documental Areumental




(Con que recursos
humanOS cuenta!’




SONDED

;Quienes a su alrededor tienen historias que merecen ser contadas! (testimonios/ministerios)

sQuienes a su alrededor tienen algun conocimiento relacionado con produccion audiovisual!
;Quienes podrian servirle para actuar o hablar frente a la camara’

;Quienes tienen buena voz para locutar o tienen habilidades para componer?
;Quienes a su alrededor tiene acceso a locaciones que podrian servir para su produccion?

;Hay alguien a su alrededor que podria ayudarle con alimentacion, transporte o logistica?



PREGUNIAS
;Con qué equipo cuental I N I c IAL ES
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EQUIPO MINIMO:

Un boom (SHOTGUN)
Tarjetas de alta velocidad (Buena tasa de transferencia - Minimo 95MB)

Camara DSLR full frame o Cinema camera

Tripode
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FULL FRAME
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Professional

Canon EOS-IDs (2002) < Canon EOS 5D Mark Il (2008) e Kodak DCS Pro SLR/c (2004) » Nikon D810 (2014)


https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Nikon_D810&action=edit&redlink=1

FULL FRAME

* Canon EOS-1Ds (2002)

* Canon EOS 5D Mark Il (2008)
 Canon EOS 6D (2012)'

* Canon EOS-1Ds Mark 1l (2004)
e Canon EOS 5D (2005)

* Canon EOS-I1Ds Mark Il (2007)
* Contax N Digital (2002)

* Kodak DCS Pro 14n (2003)

* Kodak DCS Pro SLR/n (2004)
* Kodak DCS Pro SLR/c (2004)
* Nikon D700 (2008)

* Nikon D810 (2014)

* Nikon D3 (2007)

* Nikon D3S (2009)2
* Nikon D3X (2008)

* Nikon D4 (2012)

* Nikon D4S (2014)

* Sony & DSLR-A900 (2008)

+ Sony o« DSLR-A850 (2009)



https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Canon_EOS_6D&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Canon_EOS-1Ds_Mark_II&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/wiki/Canon_EOS_5D
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Canon_EOS-1Ds_Mark_III&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Contax_N_Digital&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Kodak_DCS_Pro_14n&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Kodak_DCS_Pro_SLR/n&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Nikon_D700&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Nikon_D810&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/wiki/Nikon_D3
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Nikon_D3S&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Nikon_D3X&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/wiki/Nikon_D4
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Nikon_D4S&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Sony_%CE%B1_900&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Sony_%CE%B1_850&action=edit&redlink=1

PREGUNIAS

;Cuantos dias de Produccion Seran!



V

E

V

-ntre menos dias de grabacion, menos es el presupuesto a invertir.

Recuerde: EL TIEMPO ES



* CATEGORIAS
— BASICAS EN UN
"} "S- PRESUPUESTO
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* CATEGORIAS
BASICAS EN UN
PRESUPUESTO
DE PRODUCCION

. Costos de pre-produccion: construccion de la idea inicial e investigacion.

2. Scouting o exploracion de locacion/gastos de viaje (sl aplica)

3. Costos de renta de estudio o locacion (si aplica)




CATEGORIAS

BASICAS EN UN
PRESUPUESTO
DE PRODUCCION

4. Sets y costos de construccion de set

\
\

5. Costos de estadia en locacion (si aplica)

6. Renta de equipos, consecucion de memorias y disco para almacenameﬂfg‘//



* CATEGORIAS
BASICAS EN UN
PRESUPUESTO
DE PRODUCCION

7. Costos de personal de produccion y equipo creativo:
productor; director, escritor etc.

8. Costos de actores, actrices, conductores, locutores,
modelos, extras, etc.

(cualquier persona que sale a cuadro o se oye su voz)

9. Seguros, permisos de grabacion, contingencias, etc.



CATEGORIAS
BASICAS EN UN
PRESUPUESTO /
DE PRODUCCION |
|k
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10. Postproduccion del proyecto (considerar tambien costos de graficos,

animaciones y efectos especiales incluyendo audio y musica) \

| . Publicidad, promocion y sesuimiento

| 2. Materiales, vestuario, maquillaje, suministros y gastos varios



GRACIAS!

Lizbeth Elejalde Garcia
lizele@um.edu.mx

w HopeChannel
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